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LOGO 
& VARIATIONS

@fredbocquenet_photos_sports



LOGO PRINCIPAL
Le logo principal incarne l’identité visuelle de

l’Europ’A Cup.

 Il reflète ses valeurs, son dynamisme et son

engagement.

 Il doit être utilisé en priorité sur tous les

supports de communication officiels.



VARIATIONS
Le logo principal dispose de plusieurs

variations afin de garantir une utilisation

optimale sur différents supports et fonds.

Ces déclinaisons permettent de préserver la

lisibilité et la cohérence visuelle de la marque,

quelle que soit la situation.



TYPOGRAPHIES

@GeorgesCANTARUTTI



TYPOGRAPHIES
Din Next

Aa Bb Cc Dd Ee 
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ExtraBold ExtraBold

Bold Bold

Regular Regular

Aa Aa

Aa Aa

Aa Aa

Questrial

Aa Aa

La typographie contribue pleinement à

l’identité visuelle de l’Europ’A Cup.

 Elle traduit son ton, son caractère et

renforce la cohérence graphique de

l’ensemble des supports.

Les polices sélectionnées doivent être

utilisées de manière homogène pour garantir

une communication claire et reconnaissable.

TITRES & SOUS-TITRES TITRES & SOUS-TITRES



PALETTE DE 
COULEURS

@cap_ics



COULEURS
La palette de couleurs définit l’univers visuel

de la marque.

 Elle reflète son identité et doit être utilisée de

manière cohérente sur tous les supports de

communication.

Chaque teinte a été choisie pour assurer

équilibre, lisibilité et harmonie visuelle entre

les différents éléments graphiques.
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TEMPLATES RS
Tous les visuels destinés aux réseaux sociaux (Instagram et

Facebook) doivent être réalisés à partir des templates prédéfinis.

Ces modèles ont été conçus pour garantir une identité visuelle

cohérente, reflétant les valeurs et le style de la marque sur

l’ensemble des publications.

Les templates sont disponibles dans le projet Canva, rubrique

“Templates RS”. Il est essentiel de les utiliser systématiquement,

sans modification des éléments graphiques principaux (couleurs,

typographies, logos), afin de préserver l’uniformité et la

reconnaissance de la marque.

Pour accéder aux templates : 

https://www.canva.com/folder/FAFzVDRifB0
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